
今日三水
C02

2024年8月28日 星期三 责编：朱朝贵 美编：曾咏贤 图编：符诗贺

文/佛山市新闻传媒中心记者
杨立韵

健力宝杯第十八届佛山“西甲”

足球联赛圆满落幕。佛山，以草根

足球为载体，凝聚起一城人，办了一

回“湾区世界杯”。

“湾区范、岭南风、产业潮、职

工味、烟火气”，或许将成为许多人

心中对这场盛会的最深刻记忆，大

家也记住了每年夏天与佛山的足

球之约。

回头看，何为草根的力量，何为

城市的精神，何为湾区的足球盛

会？种种定义，都写在这一份名为

佛山“西甲”的基层探索样本里。而

为了书写这份样本，佛山人有多拼？

其一，它与传统文化携手并

进。赛事期间，三水云秀山体育场

不仅吹起一股“岭南风”，还刮来一

股股强劲的“客家风”“潮汕风”“贵

州风”。同时，还有“健力宝之夜”

等主题之夜，云秀山从此不再只有

足球。

其二，它与城市形象相互赋

能。香港、澳门以及云浮郁南等地

的足球队慕名前来踢友谊赛，佛山

“西甲”的朋友圈持续扩大。赛事还

撩动起夜经济的烟火气，不管是走

下流水线来参赛的产业工人，抑或

打上“佛山制造”烙印的奖品，“有家

就有佛山造”成为深入城市肌理的

风景。

其三，它与“百千万工程”相辅

相成。三水是北向战略的主战场，

也是佛山“西甲”的发源地，赛事中

所迸发的对生活充满热情和热爱、

永不言败的精神，是鼓舞着全市320

多万产业工人融入到城市高质量发

展格局中的一面旗帜。白坭三巷

村、乐平雪梨瓜等本土文旅元素也

借此出圈，与强大的佛山制造力量

携手并进，助力“百千万工程”深入

实施。

其四，它与企业家精神遥相呼

应。赛事总冠名商、迎来40岁生日

的广东健力宝股份有限公司，以赛

事为媒，蹚出一条传统企业“逆龄生

长”的新路径。还有广东百森科技

有限公司，不仅为三水带来15亿元

的投资建设，更以企业家思维创建

球队参赛，把云秀山体育场变成企

业家圆梦的“海布里球场”。

读懂这一幕幕场景，就不难明

白，为什么佛山“西甲”越打越年轻，

一直流溢着与外界一拍即合的少年

气，为什么云秀山下一直涌动着求

变与革新的精神，这是写在它血脉

中的基因指令：向世界出发，攀登更

高更快更强的顶峰。

佛山“西甲”，越拼越精彩，这是

一座大脚一轰，以足球轰开你心扉

的城市。

佛山日报讯 记者阮婷君摄影报道：在参加完佛

山“西甲”健力宝之夜活动后，8月25日，体操奥运冠

军李小双、体操世界冠军李大双走进三水的企业、文

旅景点，了解三水发展新貌。二人因健力宝与三水结

缘，在1990年第一次到访三水。他们表示，无论是陪

伴他们成长的健力宝，还是健力宝的诞生地三水，都

已今非昔比。

走进健力宝公司展厅，李大双、李小双深入了解

了企业的发展历程，品尝了企业的新品饮料。展厅中

的一张合影，勾起了他们的回忆：“健力宝成立之初便

大力支持国家体育事业发展。如今，看到企业依旧在

为体育事业贡献力量，挺让人感动。”

健力宝，这个与三水共同成长的名字，不仅见证

了中国体育的辉煌，更在40年的风雨历程中，不断为

体育梦想注入动力。从赞助奥运会到组建少年足球

队，再到今年对佛山“西甲”的大力支持，健力宝的发

展总是与体育精神同频共振。

李大双、李小双均表示，现在的健力宝不仅保留

了那些令人怀念的经典味道，还推出了众多新品，展

现出品牌的活力与创新精神。回忆起1990年的初次

到访，他们感慨万千：“1990年来到三水参观健力宝

厂，当时只有一条健力宝路。如今，这里变成了现代

化的城市，发展速度之快令人惊叹。”佛山“西甲”也给

他们留下了深刻的印象，区别于奥运会等专业的体育

竞技赛事，佛山“西甲”来源于群众，在社会基层有广

泛的影响力。

此外，李大双、李小双参观了西南河口百年火车

站，追寻广三铁路历史足迹。他们还

乘坐复古小火车游览景区，对三水将

历史建筑与现代文旅巧妙结合的做法

表示赞赏。李小双满怀期待地说：“我

相信未来会有更多的体育盛事在三水

举办，将为大湾区的市民和游客带来

更多丰富多彩的体验。”

体操“双子星”重游三水
点赞城市发展蝶变办一回“湾区世界杯”，佛山有多拼？
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李小双、李大双参观了解健力宝发展情况。

广东健力宝股份有限公司：

扎根大健康饮料市场 向营收50亿元目标迈进
2024年的 8月，对于广东健

力宝股份有限公司（以下简称“健

力宝”）来说，有两个值得载入史册

的时刻：

一是在8月24日落幕的健力

宝杯第十八届佛山“西甲”足球联

赛中，健力宝组建的球队闯进四

强；以健力宝命名的“西甲之夜”为

这场体育赛事画上完美句号。

二是，今年是健力宝创建40

周年，8月28日，健力宝将举行一

场庆典，为这历史一刻添上浓墨重

彩的一笔。

四十不惑，对人如是，对企业

亦然。

这40年，健力宝不仅记录了

运动饮料在中国的艰难发展路程，

也承载了三水这个城市在工业创

变中的流金岁月，更见证了中国体

育事业的发展。

40岁，风华正茂。展望未来，

健力宝将坚持与时俱进和自主创新

的发展理念，扎根大健康饮料市场，

助力中国饮料行业健康蓬勃发展。

转眼间，佛山“西甲”足球联赛落

下帷幕。这场持续了一个多月的体育

盛会，为我们呈现了无数个精彩瞬间。

这场备受关注的湾区体育盛事，

不仅是运动员们的竞技场，也是众多

本土企业营销的大舞台。作为本届佛

山“西甲”的总冠名商，健力宝更是牢

牢抓住机会，借助体育赛事，传播积极

向上的体育精神，提升品牌影响力，拓

展市场份额。

据介绍，佛山“西甲”期间，健力宝

迎来了全年的生产旺季，由原来每天3

到4条生产线增开至5到6条。

另一项数据也显示了健力宝旺盛

的生命力：近几年健力宝年营业额逐

年上升，从 2021 年的 19.5 亿元升至

2023年的 32亿元，两年间增长率超

64%。

品牌力之外，健力宝更是通过硬核

“产品力”接住了佛山“西甲”这波流量。

作为中国电解质饮料开创者，自

上世纪八十年代诞生以来，健力宝凭

借其独特的口感和品质，深受消费者

喜爱。同时，面对日新月异的市场变

化和日益激烈的竞争，健力宝意识到，

唯有不断创新，才能保持品牌的年轻

态和竞争力。

近年来，健力宝持续推进品牌年

轻化布局，锚定大健康领域，在核心品

牌“健力宝”这款产品基础上推陈出

新，先后推出了第5季、微泡水、爱运

动、超得能、爆果汽、渴了么等一系列

知名品牌。

其中，健力宝今年主推的新品“渴

了么”等渗电解质水系列，具有零糖、

零脂、零香精、零色素、零防腐剂，添加

天然纯果汁，添加天然电解质等特点，

满足年轻消费者健康需求。

每一款新品的面世，背后都是企

业巨大的研发投入。据介绍，目前健

力宝拥有研发核心人员31人，并与多

家行业领先上游企业和科研单位保持

密切合作，近三年累计研发投入约

6500万元。

◀8月 24日，
健力宝杯第十八届
佛山“西甲”足球
联赛冠军争夺战打
响，现场座无虚
席。/组图均为佛山
市新闻传媒中心记
者王澍摄

▼8月 17日~

18日，2024年粤

港澳大湾区职工足

球邀请赛在云秀山

体育场举行。

这个夏天，健力宝很“热”：一边

是企业组建的球队驰骋绿茵场，闯

进佛山“西甲”四强；另一边，则是云

秀山体育场内外，闯入大家视线的、

无处不在的健力宝元素。

今年是健力宝连续两年以总冠

名商身份，鼎力支持佛山“西甲”赛

事的开展。作为一家饮料企业，健

力宝为何对体育运动青睐有加？

广东健力宝股份有限公司党委

书记、首席财务官李洪民表示，健力

宝从诞生之初，便自带“运动基因”。

1984年，健力宝创始人李经纬

依托欧阳孝教授团队的研究成果，

经百余次口味调试后研制出了国内

首款含碱性电解质的运动饮料，为

其取名“健力宝”。

健力宝一经研发出来，便成为

当年国家奥运代表团的首选饮料，

一夜爆红，一度被誉为“中国魔水”。

此后，健力宝与体育运动产生

了深刻的羁绊，先后赞助了中国体

育代表团参加的 23 届、24 届、25

届、26届等多届奥运会，助力了一代

又一代体育健儿取得优异成绩。

在众多体育运动中，健力宝对

足球情有独钟，1992年曾联合国家

足协，组建了中国健力宝少年足球

队远赴巴西留学，成就了中国足球

的黄金一代。这些球员中，先后有6

人入选国家队，为国足首次冲进世

界杯立下汗马功劳。

佛山“西甲”是广东省内为数不

多的11人制成年男子民间足球赛

事，也是三水区群众参与度最高的

群众体育活动，已被国家体育总局

确定为全国首批群众“三大球”精品

赛事案例，在全国具有较大影响力。

李洪民表示，健力宝一直致力

于推动体育事业发展。通过赞助佛

山“西甲”，一方面是助力这一本土

顶级体育赛事IP的打造，另一方面

也希望健力宝随着这一张城市名片

越走越远。

征战佛山“西甲” 推动体育事业发展

如今，迈入不惑之年的健力宝，还会给消费

者带来怎样的惊喜？

近日，健力宝特别推出影片《1984 中国

气》，燃情献礼40周年。该片用科技创新展示

我国航天、体育等领域的高光时刻，而中国健

力宝也有幸见证了每一代中国人争气向上的

瞬间。

影片上线后，在网上大范围传播。健力宝

也以此为契机展现了民族企业深厚的底蕴，让

更多消费者重新认识健力宝、重新了解健力宝。

不仅如此，今年5月，健力宝还“官宣”当红

小生张凌赫出任健力宝“渴了么”清爽电解质水

的品牌代言人，通过知名艺人的强大号召力加

速新品“破圈”。

此外，健力宝还在各大影视剧中频频“露

脸”，存在感十足，用潜移默化的方式吸引消费

者眼球。

在产品上，健力宝也特别推出两款限定产

品——健力宝打气罐和经典40周年纪念罐，为

“中国气”持续赋能。

其中，健力宝“一起打出中国气”主题罐将

傲气、骨气、朝气、锐气、志气、神气等印在瓶身

上，给人以最直观的气势鼓舞。而健力宝经典

40周年主题罐，则是汇聚醒狮精神。橙色狮舞

璇击罐，意为狮醒意气傲，挥拍胜英豪。绿色狮

力震天罐，则有狮鼓振国魂，一举定乾坤之意。

这个曾经被誉为“中国魔水”的品牌，始

终坚持“健康、活力”的品牌理念，紧跟市场潮

流，顺势研发产品，凭借着一款款匠心产品稳

固了市场根基，成为深受年轻消费者喜爱的

潮饮选择。

细水长流，方能长久。李洪民表示，不管是

在产品、市场营销，还是品牌构建上，健力宝始

终坚持稳扎稳打战略。

未来，健力宝将继续打出“这就是中国健力

宝”的品牌主张，持续深耕大健康饮料市场，以

跨界融合激活年轻市场，朝着营收50亿元的目

标迈进。

风雨不改40年
“中国魔水”再出发

一路“橙”风破浪 活力奔涌正青春

文/佛山市新闻传媒中心记者吕小洁

健力宝致力于推动体育事业发展，大力支持举办佛山“西甲”，助力打造好这一
本土顶级体育赛事IP。/资料图片


