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传统民俗文化与现代消费场景的融合

正迸发无限潜力。佛山也在文旅消费联动

方面积极探索，推出“通济有你”40条主题

旅游线路，串联祖庙夜游、功夫夜市等场景，

并通过发放超2000万元消费券刺激消费。

在商业场景创新方面，佛山乐园举办

“盛世万福”舞会表演，让市民在行通济、

参与佛山乐园岭南文化区市集的同时感

受佛山演艺魅力；创意产业园则举办“夜

游功夫夜市共赏元宵花灯”活动，安排有

非遗醒狮、国风市集等，展现“民俗+产业”

的跨界潜力。

优秀传统文化与年轻群体的连接，本

质是一场“双向改造”：既要尊重民俗的精

神内核，又需以创新表达重构其传播形

态。当祈福仪式变为沉浸式体验，当老字

号与新消费场景共生，当流量转化为可持

续的产业动能，传统民俗便不再是历史的

“活化石”，而是城市文旅经济的“新引擎”。

未来，如何进一步挖掘文化符号的当

代价值，以更开放的姿态拥抱文旅产品技

术、形态变革，拥抱年轻人消费心态、消费

趋势，将是佛山行通济乃至所有传统文化

IP实现长红、赢得Z世代市场的关键。

行通济，何以赢得Z世代市场？
2025年佛山行通济再次火出圈。行通济每年都会吸

引众多本地市民以及国内外游客前来参与，沉浸式感受

传统民俗的魅力。在全国各地竞相做旺文旅产业促进消

费增长的形势下，在行通济可见可感的热闹繁荣背后，如

何更好发挥这一城市超级 IP的效应，拉动佛山文旅产业

发展？

即日起，佛山市新闻传媒中心特别策划推出“行通济

经济观察”系列报道，探究行通济传统民俗IP如何更好促

进佛山文商旅发展。

文/佛山市新闻传媒中心记者阮凤娟

在国潮崛起与文化自信共振的当下，年轻一代正以“文化体

验者”与“消费引领者”的双重身份重塑文旅市场格局。

从故宫文创的爆款逻辑，到确山打铁花、潮汕英歌舞等民俗

活动频频“破圈”，传统文化与现代潮流的融合已成为吸引年轻群

体的核心策略。

作为全国规模最大的元宵民俗活动之一，佛

山行通济如何在坚守文化根脉的同时，以创新姿

态拥抱年轻人。这不仅关乎民俗的传承，更是一

场关于城市文旅经济未来的探索、实践。

文化IP年轻化 从“生菜风车”到“国潮符号”

最近几年，全国各地非遗民

俗活动可谓遍地开花。潮汕英歌

舞“出圈”又“出海”，在海外频频

亮相；确山打铁花让全国感受到

“民间焰火之最”……

这些原本鲜少为外地人知晓

的非遗民俗出圈又出彩的背后，

都有一股年轻势力。如潮汕英歌

舞则以粗犷的傩舞动作结合潮流

音乐，打造出“文化+视觉”的双重

冲击力。

回看佛山行通济，其核心符

号“生菜”“风车”等已具备天然的

文化辨识度。今年，佛山传媒与

石湾美陶联合推出“通济生财”陶

瓷生菜摆件，寓意生财兴旺，把财

气和福气通通收入家中，自大年

初八上线推广以来，现货已全部

售罄；佛山市祖庙博物馆推出“行

运风车”冰箱贴，春节假期成为

“顶流”文创；金马文投将毛绒公

仔生菜、葱、姜、蒜，命名为“生大

财”“小葱明”“够姜”“蒜你走运”

的行运四宝文创产品，让传统祈

福符号转化为年轻人喜爱的“社

交货币”，也都受到了年轻一代的

喜爱。

未来，若能进一步强化行通

济IP的叙事性——如以“通济桥”

为原型设计虚拟形象、开发国风

手游或沉浸式剧本杀，将传统民

俗转化为更多年轻人可感知、可

参与的文旅产品，必定能更紧密

地契合年轻群体的情感需求，让

行通济文化在年轻一代中生根发

芽、茁壮成长。

打造体验式消费 让民俗“好玩、可传播”
潮汕英歌舞通过邀请观众参与互动表

演、设置打卡点，将民俗转化为“体验经

济”；福建游神借助直播和短视频，让线上

观众“云参与”仪式。这均指向一个核心：

年轻人不仅追求观看，更渴望参与和分享。

今年行通济活动也有不少积极探

索。在科技赋能体验方面，增设VR“穿

越”古代佛山的沉浸式场景，并推出线上

虚拟行通济平台，结合任务打卡兑换礼

品，吸引无法到场的年轻用户。

在传播方式上，行通济也显得更加年

轻化。佛山传媒推出系列融媒产品，用年

轻态、网络化表达方式展现行通济的热闹

场景、朴素愿望、佛山精神，引起年轻人群

体的强烈共鸣。禅城融媒推出全民打榜

“花漾行通济”短视频全民创作大赛，鼓励

参与者分享创新、潮流的行通济故事，让传

统民俗活动变得更加有趣、好玩。

年轻人对文旅产品的忠诚度建立在持

续创新与情感连接之上。通过“内容共创”

与“长效激励”，也将进一步推动行通济从

年度盛事转化为城市文化品牌。

跨界融合 让民俗与消费场景双向奔赴

春节申遗成功，也让国潮热在佛山

持续升温。

行花街是广府地区的传统民俗，春

节前夕，佛山大大小小的花市遍及五

区。花市不止有花，更是汇聚地方美

食、非遗、文化体验的大舞台。

特别是每年超高人气的文华迎春

花市嘉年华提早开市，持续近一个月。

45公顷的花市里，瑞兽花灯、巨型花篮

营造出沉浸式场景，还有创新打造的山

海经主题剧本游，玩转国潮国风。200

多个摊位前人头攒动，不少市民游客从

早逛到晚，纷纷笑称：“没人能够空着手

走出佛山的花市”。

今年春节，佛山还掀起了以民俗非

遗文创产品为代表的文旅消费热潮，折

射了当下文旅产业发展新趋势。

佛山行通济文创实力出圈，销售火

爆，成为市民游客的心头好。“行运风

车”冰箱贴霸屏社交媒体，仅至大年初

六便已全线售空。“通济生财”陶瓷生

菜摆件同样热销，引得外地游客纷纷留

言“求加急补货”“求代购”。

全市热门景区、商圈、文化街区发

力“新中式”玩法，融入醒狮、粤剧、功夫

等佛山传统文化元素，带来全新的文化

体验，带火线下消费。

例如，岭南天地推出系列民俗活

动，以非遗彩灯技艺展现东方梦幻美

学，客流量、销售额同比增长 12%、

16%；佛山创意产业园打造创意春节，

国潮电音节、非遗研学、功夫食神等活

动轮番上演，成为夜晚的潮流聚集地，

客流量大涨超43%、销售额增长7.3%。

用诚意实力圈粉 八方来客乐享佛山年
“巳巳如意·请到佛山过大年”春节文旅系列活动收官

文/佛山市新闻传媒中心记者卢丽华

春节期间，你见过怎样的佛山？是各区街头巷尾弥

漫的岭南年味，是“深夜食堂”里的灯火辉煌、人声鼎沸，

还是年轻人玩出新花样的新年派对？这些烟火气浓、年

味十足的“同框”，陪伴了大家整整一个春节。

随着压轴大戏行通济热闹上演，“巳巳如意·请到佛

山过大年”春节文旅系列活动迎来了圆满的收官。社交

平台上，不管是本地人还是慕名而来的国内外游客，纷

纷晒出他们到佛山过年的独家记忆，还表达了对佛山的

不舍，直呼让人“上瘾”。

今年春节假期，超400万人次在佛山过年，佛山年

究竟有什么魔力，让人“爱不释手”？

随着春节假期的延长，旅游过节

成为“新年俗”。今年春节，大批外地

游客涌入佛山，感受岭南过年氛围。

除夕夜，佛山祖庙和三水芦苞胥

江祖庙联动敲钟，祈福红丝带飘扬，

为市民和游客送上美好祈愿。

行祖庙，是老佛山人的春节传统

环节，也是各方游客到佛山体验岭南

民俗风情的首选。春节假期，祖庙门

口大排长龙，宛如真人版“贪吃蛇”。

祖庙周边的飞鸿街也格外热闹，“烟火

气”更加突出。祖庙的各项表演活动

统一加码：万福台的粤剧表演每天上

演两场，最受游客喜爱的黄飞鸿醒狮

表演增至每日10场，让市民游客一饱

眼福。

第一次来佛山过年的法国人

Julien 对与众不同的佛山年味印象

深刻。Julien表示，很喜欢佛山这座

城市，佛山传统文化保护得非常好，

年味浓郁，特别有“中国味”。

据统计，春节期间祖庙博物馆共

接待游客31万人次，参观人数位列全

省博物馆第一，成为佛山春节文旅的

“流量担当”。

作为极具新春特色的人文景观，佛

山“挥春街”今年依然火爆，各种“0帧起

手”打卡攻略刷屏社交媒体，粤港澳大湾

区的年轻人纷纷涌入这一新春地标。

快子路的骑楼建筑下，写春联的

档口前人来人往，挥春师傅即席挥

毫，每天书写上百副对联，还结合了

蛇年、英文、阿拉伯数字等元素，给

外国友人“亿点中式美学震撼”。

走上佛山古镇街头，年味更浓，

惟妙惟肖的彩灯高高挂起，夜晚犹如

穿越古代灯会，氛围感拉满。这个春

节，佛山结合区域特色，打造岭南春

节实景，重塑游客体验，让传统文化

风靡春节档。

岭南年味浓度十足

在文商旅大融合的背景下，佛山的

文化底蕴被不断挖掘、放大，擦亮佛山

“福喜”文旅IP及历史文化名城品牌。

从佛山将推介会开到哈尔滨，发

出“请到佛山过大年”的热情邀约，

到顶流博主董宇辉化身佛山春节文旅

推荐官，再到抖音足球嘉年华佛山站

联动非遗传承人、体育明星、网络达

人带旺赛事，决赛夜吸引超1000万人

次在线围观。城市营销卷来的流量，

让佛山成为“最有年味”的新春热门

旅游目的地之一。

抓住短时的流量，只是佛山打造爆

款文旅的开始。从今年春节文旅的热气

腾腾，可以看出佛山“文旅+”长尾效

应正在显现，形成全域联动、主客共享

的发展模式。

今年春节，佛山文旅可谓是“大手

笔”，不仅上线“巳巳如意·请到佛山过

大年”春节文旅系列活动700多项，还

推出春节文旅消费补贴、消费券、打车

补贴等优惠，将宠粉进行到底。

佛山市文广旅体局联动佛山传媒，

依托“佛趣游”平台，推出集纳五区文

旅活动的新春文旅日历、只需几步即可

生成的定制旅行路线、趣游佛山优惠大

礼包、不打烊美食地图等，为游客提供

全方位的出游服务。

自佛山春节文旅系列活动启动以

来，“佛趣游”小程序访问量近百万

次，当前热度仍在飙升。北京游客孙

先生说：“平台上，活动景点美食消费

出行所有服务一应俱全，对外地游客

很友好。”

地方政府、文旅部门、文旅企业、

主流媒体多方合力，凭借对文旅资源的

深度挖掘与深厚运营经验，成功打造

吃、喝、玩、乐、游、娱、购一站式新

春狂欢盛宴，接住了“泼天的流量”。

政府推动、平台支撑、公众群体自

发表达三要素相辅相成，有机融合，推

动佛山春节文旅大火。

年味里的佛山，热烈又盛大，广邀

天下客，奔赴下一场山海。

非遗国潮消费火热

城市文旅营销引流

龙腾狮跃 瑞彩迎春
2025年全国龙狮大联动在禅

城张槎启动

佛山日报讯 记者郭美欢、郑灿锋报道：
2月13日，“龙腾狮跃”贺新春·2025年全国

龙狮大联动启动仪式在张槎街道举行，通过

“线下启动、线上参与”的形式，打造融合舞

龙、舞狮、武术和粤剧等元素的文化盛宴，为

全国龙狮爱好者搭建一个展示交流的平台。

全国龙狮大联动启动仪式已连续第四

年在禅城张槎举办。作为三圣狮发源地、全

国首个“中国龙狮运动示范街道”和“中国龙

狮运动名镇”，张槎始终以传承龙狮精神为

己任，积极举办品牌活动、创新文创IP，助力

龙狮文化打造为城市金色名片。

活动现场，张槎街道举行了狮王朝圣仪

式及龙狮大巡游。来自15个村居、8家中小

学及幼儿园，以及禅城区龙狮龙舟运动协会

超300人组成巡游队伍，从禅狮圣域出发巡

游到东基·禅西环宇城，吸引了众多市民游客

驻足观赏。

此次活动还邀请到了黔东南黎平县的非

遗团队，与佛山醒狮进行佛黔非遗联动，两地

非遗登台胜利“会狮”。

中国龙狮运动协会主席沈冬生表示，一

直以来，禅城区在龙狮文化的传承与创新中

发挥着积极作用，希望全国龙狮人继续弘扬

龙狮精神，推广龙狮运动，让更多的人了解

龙狮、热爱龙狮、参与龙狮。

禅城区委常委、宣传部部长王礼锋表

示，禅城将积极探索龙狮文化传承发展新路

径，持续打造龙狮赛事品牌、培育壮大龙狮

产业、培养输送龙狮人才。接下来，张槎街

道将与中国龙狮运动协会共同探索龙狮文

化“产、学、研”融合发展新路径。
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活动上，龙腾狮跃表演精彩炫酷。
/主办方供图

大年初一至大年初三，顺德欢乐海岸PLUS焰火绽放。/佛山市新闻传媒中心记者周焯杰摄

春节期间，
岭南天地年味
浓厚，吸引许多
市民游客前来
游玩。 /佛山市
新闻传媒中心
记者符诗贺摄

2月12日元宵佳节，行通济热闹开启。图为市民走过通济桥后开心合影。/佛山市新闻
传媒中心记者王澍、王伟楠、符诗贺摄
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