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1月31日，2025年高明区龙狮武术新春大巡游活动在蘇村锦鲤文

化街区精彩上演。/高明融媒记者曾锦峰 通讯员叶军林摄

佛山日报讯 记者李玉冰报道：人勤春

来早，奋进正当时。2月5日大年初八，高

明不少企业抢抓开局大好时机，吹响“开工

即决战”的号角，开足马力赶生产、拓市场，

奋战“开门红”，为全年经济高质量发展开

好局、起好步。

锣鼓声声响，醒狮庆吉祥。当日，位于

荷城街道的广东中柔投资控股有限公司，车

间里的数字化生产线高速运转，工人聚精会

神赶订单，产销一片红火。公司董事长杨君

介绍，去年公司订单量同比增长了40%，今

年订单已排到第二个季度，为了满足产能，

公司制定了详细的生产计划。“我们今年计

划增加新的生产设备，扩招100~150人，满

足增量订单的生产需求。”杨君说。

广东中柔投资控股有限公司专注于婴

幼儿产品和女性卫生用品的研发、设计、生

产和销售，拥有3个大型生产基地，生产厂

房建筑总面积超过10万平方米。凭借强

大的生产能力和专业的研发团队，目前企

业年产能已达到婴儿纸尿裤及拉拉裤10

亿片，女性卫生巾及经期裤15亿片。

在赶订单的同时，一股创新驱动的热

潮也在中柔控股涌动。近年来，中柔控股

将创新作为发展的第一动力，坚持研发投

入，加大对高品质、个性化产品的研发和

投放，通过产品设计、品牌形象、服务质量

等方面创新，以差异化卖点挖掘消费新增

量，在同质化竞争中突围，实现了产品销

售额持续增长，品牌影响力不断提升。

“这几年市场比较内卷和疲软，我们依

然在市场端、生产端、研发端加大投入，开发

的新产品获得头部客户、核心经销商、消费

者的广泛认可，同时在国内市场、电商市场，

出口市场这三个市场同时发力。”杨君说。

一组亮眼的销售数据显示：中柔控股

去年主推的亲抚品牌微生态系列纸尿裤，

获抖音商城婴童尿裤榜top1；班尼小猪-

小猪快跑系列更是以“9码9色”的创新卖

点，登上抖音商城平台“柔软拉拉裤爆款

榜”top1等多项霸榜。

此外，中柔控股的增资扩产项目——

中柔日用品世界超级品牌梦工厂（总部）

也正在加快建设中，该项目总投资10亿

元，桩基施工阶段即将完成，项目将建设

全新的现代化洁净车间，匹配30条先进

的数控全自动化生产线，计划在今年年底

完工，进入试投产阶段。

龙狮巡游锣鼓喧天，锦鲤摆尾福气

连绵。刚刚过去的春节假期，高明年味

十足。围绕“请到佛山过大年”文化旅

游品牌，今年春节，高明区提前布局，整

合全区优质文旅资源，深入挖掘本土特

色文化，组织起形式多样的迎新春文化

惠民活动，让广大游客在浓浓年味中，

感受热情好客的高明。

区文旅部门提前联动各镇街主要

景区、商圈，推出“集五福赢好运”来高

明过好运年活动，串联起多项特色文旅

活动，全面点燃新春喜庆氛围。区主要

领导、分管领导带队分批次到各文广旅

体企业及公共文体场馆开展巡查，确保

节日期间文旅市场平稳有序。

大年初三，2025年高明区龙狮武

术新春大巡游活动热闹启动。900余

名演员携6龙58狮，组成龙狮方阵、功

夫方阵、粤剧方阵、“百千万工程”典型

村方阵等近40个方阵进行特色展演，

吸引超10万人次参与，进一步打开高

明旅游知名度。

蘇村锦鲤文化街区等景区、酒店也

集中打造一批新春旅游新亮点吸引游

客。到苏村逛惊喜花市、看非遗表演，

逛滨荷Park赏江景烟花、品风味小吃

已经成为今年春节本地市民与外来游

客的常态。假日期间，这两大商圈人潮

熙攘，累计接待旅客破百万人次。

区文旅部门相关负责人介绍，新春

假期，高明天气晴朗，温度舒适，到访游

客数量明显增多，尤其盈香和美的·鹭

湖等景区游客数量增加迅猛，累计接待

旅客超22.8万人次。旅游人数激增直

接拉动酒店和民宿入住消费。碧桂园

凤凰酒店连续多日满房，君御温德姆至

尊酒店、鹭湖岭南花园酒店、爱树皂幕

山苑民宿、山影云居民宿等入住率平均

达八成以上，高峰时段一房难求。

来自顺德杏坛的黄先生，受到高明

浓厚年味吸引，年初六自驾游荷城蘇村

锦鲤文化街区。他说，蘇村锦鲤文化街

区别有一番韵味，让人想留在这里细细

赏玩。

高明新春文旅火热的密码解读

文/高明融媒记者李祥锐

新春肇始，万象更新。刚刚

过去的新春假期，高明区旅游市

场持续高涨，各景区景点、酒店

民宿、旅游街区、乡村旅游点纷

纷推出丰富多彩的文旅活动，吸

引众多本地市民及外地游客携亲

伴友，打卡西江之滨与皂幕山，

领略大美高明风光。统计数据显

示，春节假期8天时间，高明区接

待游客数量同比增长10.95%，

旅游总收入增长22.06%，文旅

市场喜迎“开门红”。

春节假期高明文旅收获喜

人“成绩”背后，不仅是高明文旅

资源的创新呈现，更是对城市发

展的深度思考。以精细化运营

实现独特辨识度，这个春天，高

明结合“四山两江”文旅精品区

建设，在丰富保障优质文旅产品

供给上出新招，让浩荡春风吹进

文旅市场，吹出一幅百业兴旺的

新图景。

抢抓时机 开足马力 产销两旺
高明企业吹响“开工即决战”号角

广东中柔投资控股有限公司数字化生产车间。/高明融媒记者李玉冰摄

文旅产业作为第三产业的重要组

成部分，产业链长、受益面广，是聚人

气、促消费的“流量池”。

佛山市委十三届九次全会首次提出

“四山两江”文旅精品区概念，将散落五区

的文旅资源串联起来，为游客捧上一串行

走佛山的“珍珠链”，力求为游客铺展一条

“游物”也“游心”的旅行之路。高明坐拥

“四山两江”中的皂幕山和西江，是“四山

两江”文旅精品区打造的重心所在。

长期以来，高明为外人所熟知的身

份，是制造业大区，是珠三角农业大区，

然而，这里也是广东历史文化的高地，

曾享有“文风甲端郡”美誉，是岭南生态

旅游的胜地，坐拥珠三角难得的“六山

一水三分田”独特优异自然禀赋。

如何发掘辖区潜在文旅资源，将其

转化为文旅IP，写好文化搭台、经济唱

戏这篇大文章？这个春天，高明积极响

应市委“打造有活力的文旅”号召，以

“一区两湾三城四带”新平台建设，不断

深挖本土历史文化资源，以文塑旅、以

旅兴商、以商承文，让城市在经济发展

与舒适生活中保持平衡。

因地制宜，高明创新推出龙狮巡

游、蘇村锦鲤文化街区等适合年轻群体

的文旅活动，通过年味十足的非遗、民

俗体验，增进高明城市对年轻人的吸引

力，为城市未来发展打开新的通道。

串珠成链，做旺假日经济、演艺经

济、赛事经济、夜间经济，切实把文旅资

源转换为发展新优势。春节假期，进驻

蘇村锦鲤文化街区的大西装萨琪玛店，

日均销售额超万元；荷家小院钵仔糕日

售近万份。记者所见，区内不少景区、

食肆都挤满消费顾客，部分景点场所需

要采用排队叫号方式舒缓客流。

“一业兴”可带动“百业旺”。以旅

游业作为导流入口，将景区变为城市产

业链中的一粒纽扣，与周边乃至整个城

市协调起来，形成良性循环的格局。这

是已在外地成功验证的发展经验，也是

高明这个春节正在实践的路径。

一座美好的现代化城市，应当既能

容得下肉身，也能安放心灵。高明，就

是如此。

浓厚年味 带旺新春旅游

激活资源 唱响发展主旋律

春节期
间，滨荷
Park受市
民游客青
睐。/高明
融媒记者
洪海摄


